Vervuiler moet
gaan Innoveren

Paul Hassels Ménning

nde jaren 8o en '9owas het cre-

do ‘de vervuiler betaalt’. Maar

wat hebben we aan geld als we

daarmee het klimaatprobleem
niet kunnen oplossen? Voor CO,-
uitstoot moet dus gelden ‘de ver-
vuiler innoveert’. De grootste
winst in deze strijd ligt bij innova-
tieineenkleinaantal sectorenmet
een hoge CO,-uitstoot.

Al jaren is de bouw met 25-30%
van de totale CO,-uitstoot één van
de meest prominente spelers.
Maar ook de veeteelt is bijvoor-
beeld verantwoordelijk voor 18%
van de totale broeikasuitstoot.
Daarmee is het aandeel van de
vleesproductie ongeveer gelijk aan
dat van de transportsector. Bouw,
veeteelt en transport, drie sectoren
waar Nederland van oudsher voor-
loperiswaarhet gaat om innovatie.
Deze tijd vraagt om een nieuwe im-
pulsaan innovatiewaarmee Neder-
land weer koploper kan worden.

Een andere sector die een cru-
cialerolkanspeleninhetoplossen
van het klimaatprobleem is de IT-
sector. Deze sector is zelf slechts
verantwoordelijk voor 2% van het
wereldwijde energieverbruik maar
heeft de potentie om via slimme
technologie 12% energiebespa-
ring in andere sectoren te realise-
ren. Het besparingspotentieel ligt

voornamelijk in de transportsec-
tor, de energiesector en de bouw.

Wetenschap, overheid en be-
drijfsleven in het Verre Oosten heb-
ben al eerder de krachten gebun-
deld bijhetbedenken enrealiseren
van duurzame oplossingen. Zoont-
wikkelt een consortium van Japan-
se bedrijven, waaronder Hitachien
Fujitsu, momenteel een energie-
vriendelijker chip die op zonne-
energiewerkt, en werken Toyotaen
Fujitsu samen op het gebied van
elektrische mobiliteit.

0ok Chinaisvolgens het VN-kli-
maatbureau de Verenigde Staten
inmiddels gepasseerd als het gaat
om landen die zich het meest in-
spannen tegen klimaatverande-
ring. Deze voortvarendheid enam-
bitie zouden ook Nederlandse sec-
toren aan de dag moeten leggen
om internationaal toonaangevend
te blijven.

Dus aansluitend aan de oproep
van brancheorganisatie ICT ~ Offi-
ce(‘ICThelpt’):zo snel mogelijk de
brancheorganisaties om de tafel
om te laten zien dat Nederland de
slagkracht heeft maatschappelij-
ke vraagstukken op te lossen. Ge-
zamenlijkvanuithet ondernemer-
schap en de creativiteit die Neder-
land zo ver hebben gebracht.
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